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Charte graphique

LA COOPERATIVE
DES ACHETEURS
HOSPITALIERS



UntHA Logo UniHA

Logo blanc avec aplat violet
Le logo bleu peut se trouver sur R43 V43 B104

un fond autre que blanc comme #2b2b68
le violet un peu transparent

Le logo blanc peut se trouver
sur un fond autre que violet



UanA Charte graphique UniHA

: Ecr1ture d UmHA UniHA. Uniha,Uni-HA-UNIHA -UnihA
Typographie : Trebuchet MS

Couleur principale UniHA : violet R43 V43 V104 #2b2b68
Couleur secondaire : jaune R255 V192 BO #ffc000

Image coupée sur le coté :

Jaune superposé au bleu :

Titre dans un aplat coupé :

Trait fin sous une image qui vient accompagne le texte

Puce longue en bord de page mm <



UnilA_,  Charte graphique UniHA

= Signature : la coopérative des acheteurs hospitaliers
= Hospitaliers : privilégier I’humain aux machines ou aux produits

FILIERE HYGIENE ET
PROTECTION DU CORPS

UniHA

Pe g0’

FICHE MARCHES

—INCONTINENCE
ADULT

Une prise en soins Descriptif du marche

optimale et individualisée Foumitures oourastes et servioes pour la prise en dhiarge de
des patients et des U'incontinence adulte.

résidents. o ournftures :

Des prestations adaptées . - Change: complets (Taillez 5 2 X0L) .
aux différents secteurs. F ‘1 e ey

= Puce carrée
o Et rondes pour le niveau du dessous

= Jamais de justifié ou bien travailler les espacements entre les mots

= Chiffres souvent jaune : . ,
fiches marches :



UanA Univers de communication
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La cooperative
d’acheteurs
hospitaliers

Coopérative intégrée au coeur de ’hopital :
hospitaliers, concernés. Mutualisation : on est
plus clairvoyant a plusieurs que tout seul.

BUT DE LA COOPERATIVE :

« ACHETER MIEUX : Offrir a ’hopital public
une offre de soins la plus compétente
possible.

« ACHETER MOINS CHER : Permettre a
’hopital d’obtenir un gain sur ses dépenses

« PLUS VITE : Démarches techniques et
juridiques mutualisées = gain de temps

Soin, sante

Pour redonner du sens de notre action

« Nos concitoyens nous confient leur bien le plus
précieux : leur santé »

« Vaincre des maladies complexes nécessite des
outils d’analyse performants. »

Utiliser des visuels de personnes qui soignent des
personnes, mises en situation.
Sobre et élégant (Apple), doux.




UanA 16 familles d’achat, 16 couleurs

Cf excel pour les correspondances RVB et CMJN

Restauration Transport
Bureau & bureautique

RH & prestations  consommables & équipements
intellectuelles des unités de soins

Ingénierie biomédicale Blanchisserie
Dispositifs medicaux
Hygiene & protection du corps

Services Médicaments Déchets

Santé numeérique & digitale Energie



UanA.

Descriptif du marché

Fourniture: courante: et zenvisez pour (a prize en charge de
Uincantinence adite

M Gain estimé

11,8 %

- e (o e 200 3 3600 mt)
Sipe etk (Tolles 54
ipe Flet 2 zage unicue (Taflez 53 000)

eé% eSSltY o Les points forts

Pour lex services de soins, un depiciemens de marche crdbmne

TENA Semarrage dan a2 s frmaticns et 2 e  icaton
N ~ Pour les services approvisionnement et logistique : réunion de
tmarrage g aseompaners dane | cphirocatcn dex

o, gertion de a periode de demarrage et/ou de travciton, outls
mmMoyens daccés e commande o de

- Site de producsion europeen 150 5001, 50 14001 et OHEAS
vty i o demarhe FET21 - Lo charg

fommten e dich
+ Eon st de e saidcton FRH@

+ Des experts hospitaliers

' Durée du marché
4 ans

0972019  08/2023

En 2019, les eais ont €t mens auprés de 3 EHPAD, 2 CH et 1 CHU.
=

£1 CUSOMESNOUS?  HORMESETACES  FROGRAME

Convention annuelle entreprises
SAVE THE DATE : 16 septembre 2020

100% DIGITALE

Inscrivez-vous ici

G UniHA e plasir de vous convier & sa Séme convention annuele au Paisis
des Congreés d'lssy.

INCONTINENCE ADULTE

e Descriptif

Quelques exemples

Simulations

logistiques
P
ottt 5t ) dechages
s e
S— T e 12.5%
e R e

+ 3o ples o e gl complces

X pour lex camian: ooy
: pr-n.lmelwrmmnympeeﬁmmmdn

ey

+ T e 1 i e place ' endncicrsemesriel

@ Témoignage

Ll e

comme pour lex précedents marches. Mols o deld des
test et de la visite de sites de production, UniNA 2 fait

ol s exprts ot do ey, e candidts i
s (ifirmiers, cides-sclgnants,
e sameriur) se fferents hamissemens

Le travoil portait principalement sur e conteny des

mémaires techrigues

entreprises  faire évoluer leus dossier en adéquation
vec les besoins des services de sirs.

Les attentes des professionnets en 2019 pepasen

dorntoge i acompogrement u chvet d ot
e e s prscnlison o

iniect des ccmpes e o

Syivie MICHEL
cantinuz de gérie e e e Nancy [

enarche.
Lex condfidats oné entendu et ont retravcillé leur
sropesiton deprestatios

t¢ en réurissant autour &

£ noterment (2 capacité des

et ot o

étédcord pour souter o qualité et

des 12 derriers s
Vous soubaitez adhiérer § UsiHA? Contactez le

contactunbo.org o s 04186 BO0A 0.

UnitfA, ESPACE DOCUMENTAIRE

v s consos s v S

Bienvenue dans l'espace documentaire UniHA

Besoin daide 7

daa v gk Bt e b i e marenG

La webconfachat du jeudi soir

Chaque jeudi & 17h, retrouvez les &quipes achats UniHA pour un point d'actualités sur les marchés et posez vos

questions !
Wwebeonf
Inscription

rents UniHA.
niha.sharapoint.com/resenulF_SIEGE/Pa 3

Nouueau : le store UniHA

Commandez des produits hydroalcooliques en un clic sur le store UniHA : http://store.uniha.org

L'outil phare du moment !

talogue UniHA

Uni HA

Sondage stérilisation a
basse température

u]
%
i

3826 marchés achfs
a trave pr

ACTUALITES

OFFRE I'EMPLOL

UNIHA
RECRUTE

UN DIRECTEUR/DIRECTRICE
RELATIONS ETABLISSEMENTS

UniHA ;

DECEMBRE 2017

VADE-MECUM

Délégation

et mises a
disposition au
sein des GHT
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LA COOPERATIVE . 7
DES ACHETEURS 4
HOSPITALIERS ®
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FILIERE RESTAURATION

UniHA .

FICHE MARCHES

— | PRODUITS
W " SURGELE

o
Accord-cadre a Descriptif du marché

s
b
U n\‘H 3 marchés a bons de

commande de 20

20 lots de produits surgelés selectionnés svec rigueur.

s
i DES RARCHE

TION ET lots. » répondre sux besoins des
EDICAL O NTENANCES DE . o
: s e,
ALE /ret des fiches marchés MATEREL o HAUT 10% o —
D' |MPRESS‘ i + Pitisseries saées et sucrées,
VO\-UML/ — - -eintif du M3* P Tt  AGEL, EARTE SAITE RESTARATION

Livret des fiches marches

o sarve

| ruese wiocments | T Davigel
U n l H.'A o Les points forts

* Une majorité de produits de marques pour garantir une qualité
FICHE MARCHES

* De nombreu produits fabriqués en France, entre autre ¢
+ Viandes,

MEDICAMENTS v Lo .
DES ORGANES * Légumes,

SENSORIELS . mm-m::m %
- OSE18 et MNOSE. + Owproduts

Appel d'offre ouvert relatif Descriptif du marche

I'achat de médicaments des
organes senzoriels

sur le circuit
hospitalier pour les molécules les moins consommées et Iémergence

Degenérescance Maculaire lide  [Age (DWLA).

W Tie:
e Appel d'offre ouvert, mmoeulm 3803 Quantités.
Moo Contrctusles, o inégrant s clses

+ ARROW GENERIQUES. . covs o5
+ GILEERT LASORATORE Carts do pen sr a valour i stock
i rd .
YER HEALTHCARE SAS * Franco de port et sans minimum de commande
* BIOCODEX LABO
* CENTRE SPECIAUTES.
+ GLAXD SWITHRLIIE 2
+ HORUS PHARMA o Les points forts
" SO DHISN ST BEATE
T e WSS + Conditionnement unitaire (dosettes unidoses)
+ SANOR) AVENTIS FRAIKE * Gain achat et budsétaire
* TEVASANTE . ,
L Extension du périmétre d'achat

Moyens d'a
I Myarn chugals * Franco de port et sans minimum de commande

C Un visant
des marchés a vous assurer :
publics : UniHA

accompagne les n = .
services achats La continuité de vos marchés
hospitaliers

5.CHU et 1 CH sont ainss reprisentés.




UniHA_ Positionnement / message

8000 hospitaliers réunis avec un objectif commun :

L’hopital public doit apporter une offre de soins la plus
compétente possible, et l’achat a un réle fort a jouer.
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UntHA Pitch

UniHA est une coopérative d’acheteurs hospitaliers réunissant 5000 hospitaliers
de plus de 1000 établissements publics de santé de plus de 100 GHT.

En 2021, UniHA a conduit 5,3 Mds€ d’achat et généré 185M€ de gains a travers
16 familles d’achats : ingénierie biomédicale, biologie, produits de santé, achats
généraux, services, RH, restauration, transports...

"Chez UniHA, nous sommes
st - convaincus que I'hépital public
2 N francais doit offrir & nos
concitoyens une offre de soins
la plus compétente et innovante
possible, tout en maitrisant
, I'aspect économique et en
L o optimisant les organisations.
' L’achat est 'un des leviers
stratégiques pour la réussite de
ce projet.”
Bruno Carriere, Directeur
Geénéral UniHA.
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UniHA Ligne éditoriale UniHA

Notre mission :
« La transformation de |I’hopital »

En suivant 3 mots-clefs :
v' Pertinence

v' Qualité

e v’ Bienveillance

(e v\ | |
" \-
v &
Qs ¥
S f: « Seul on va plus vite,
ensemble on va plus loin »
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UniHA Carte d’identité UniHA

= Création : 2005

= Siege : 9 rue des Tuiliers 69003 Lyon

= Président : Charles Guépratte, Directeur Général du CHU de Nice
= Directeur Général : Bruno Carriere

= Site web : www.uniha.org

= Mail : contact@uniha.org

= Tél: 04 81 07 01 50

= Twitter : @UniHA_hopital

* YouTube : https://www.youtube.com/channel/UChé_j2JHys62XnCsnYe6HLg
= Linkedin : UniHA

= Nombre de collaborateurs : 130

= Siret : 130 002 223 00027
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http://www.uniha.org/
https://www.youtube.com/channel/UCh6_j2JHys62XnCsnYe6HLg

UniHA Contact marketing

Responsable marketing et communication UniHA

07 71 32 36 89
anne.paillet@uniha.org
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